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PARA 

DE: 

ASUNTO: 

FECHA: 

MEMORANDUM 

Lic. Sonia Hasbun 
Directora de Gestión 

Lic. Carlos Mauricio 1 raheta l 
Unidad de Adquisiciones y Contrataciones ' 1 
Casa Presidencial -~--.k:--t¡--

! 

Yolanda Gutiérrez de Burgos 
Directora de Comunicaciones 

UCll"ACIÓN SNF 

20 DE FEBRERO DE 2002 

-r.wr-111l********1<****"'*******'h':"l't\l:*'ll***-7!:i"**-************ll'******l:**********l'**'k'f:******************** 

Por este medio atentamente solicito su colaboración a efecto de iniciar el proceso 
para la licitación de servicios publicitarios para la Secretarla Nacional de la 
Familia, ya QLJe como es de su conocimiento el contrato del 2001 ha finalizado. 

Aprovecho la ocasión para informarle que, como es usual, hemos solicitado a la 
Secretarla de Comunicaciones de la Presidencia, el nombramiento de un 
representante que participe en este proceso. 

Sin otro particular . 

Cordialmente, 

p' o 1 



SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA 

UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES 
INSTITUCIONAL 

BASES DE LICITACIÓN PUBLICA 
No. 01 AF/SNF/2002. 

SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA 
SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA. 

SAN SALVADOR, MARZO DE 2002. 
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PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA 
UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL 

LICITACION PUBLICA No. 01 AF/SNF/2002 

1- CONVOCATORIA 
La U ni dad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional de la Presidencia de la 

Republica, de conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administración 
Publica, convoca a las Empresas Publicitarias a retirar Bases de Licitación y presentar ofe1tas 
de Servicios de Publicidad para la Secretaría Nacional de la Familia. 

DESCRIPCION DEL OBJETO CONTRACTUAL 
ALCANCE: 
Diseño, producción y ejecución de iniciativas de difusión, información y publicidad que 
responda a las necesidades Institucionales de Comunicación. 
OBJETIVOS: 
a). General: 
Brindar información del trabajo emanado de la Secretaría Nacional de la Familia y fortalecer 
la imagen Institucional. 
b ). Específicos: 

b 1) Informar sobre los logros Institucionales a favor de los grupos que atiende: niñez, 
adolescencia, juventud, adultos mayores, personas con discapacidad, mujer y familia. 
b2) Dar a conocer el lanzamiento de nuevos programas, proyectos y políticas, así como 
propiciar la participación de la población en los mismos. 

MEDIOS A UTILIZAR: 
a) Prensa escrita, radio y televisión. 
b) Otros medios alternos: vallas, afiches, trípticos, stickers, otros. 

2- ENTREGA DE BASE 
Las bases de la presente Licitación, se entregarán a las empresas interesadas, en las oficinas 
de la U A C I de la Presidencia de la República, situada en Final Avenida los Diplomáticos y 
Calle México, Barrio San Jacinto, de esta Ciudad, los días cuatro y cinco de marzo de 2002, 
contra presentación del recibo de pago por $ 12.00 Dólares, cancelado en la Dirección ~. 
General de Tesorería, el cual debe de expresar el concepto siguiente: "Pago por derecho de 
bases de Licitación Publica No. 01 AF/Sl'.,TF/2002, promovida por la U A C I de la Presidencia 
de la República". 

3- PRESENTACIÓN Y APERTURA DE OFERTAS 
3 .1 Presentación de ofertas 
Las empresas u ofertantes interesados deberán presentar las ofertas en idioma Castellano a la 
U A C I de la Presidencia de la República, situada en la dirección antes señalada, el día 
diecinueve de marzo del año dos mil dos, entre las ocho y nueve horas, en sobres cerrados y 
rotulados así: "LICITACIÓN PUBLICA No. 01 AF/S:NF/2002 SERVICIOS DE 
PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAl\1ILIA", nombre de la 
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empresa, dirección exacta, teléfono y numero de fax. Presentada en tres (3) sobres rotulados 
así: 

Sobre Nº 1: Oferta Económica, Garantía de Mantenimiento de Oferta y Declaración 
Jurada. La Declaración Jurada tratará sobre la veracidad de la información 
proporcionada, firmada por el representante legal de la empresa ofertante. 

• Sobre Nº 2: Oferta Técnica y Documentación Legal. 
Sobre Nº 3: Información Económica-Financiera. 

La Declaración Jurada tratará sobre la veracidad de la información proporcionada, firmada 
por el representante legal de la empresa ofertante. 
3 .2 Apertura de ofertas. 
Esta se realizará a las diez horas del mismo día y lugar señalado para la presentación. Los 
ofertantes presentarán nota de acreditación como representantes de su empresa para participar 
en la apertura. Dicho representante deberá identificarse oportunamente con su documento de 
identidad. se procederá abrir los sobres en presencia de los ofertantes, cuyas ofertas fueron 
presentadas a tiempo. Las ofertas presentadas fuera de tiempo y las que no presenten Garantía 
de Mantenimiento de Oferta quedan excluidas de pleno derecho. Concluida la apertura se 
levantará un acta en la que se hará constar las ofertas recibidas, los nombres de los 
participantes, las Garantías de Mantenimientos de Ofertas, así como cualquier situación 
relevante durante el acto de apertura de ofertas. 

4- OFERTA TECNICA-CREATIVA 
Debe considerar los elementos de calidad, creatividad, tecnología y presentarse una propuesta 
de plan de trabajo para el período de (febrero-diciembre-2002) con énfasis en los 
requerimientos básicos a cumplir detallados en los numerales 4.1; 4.2; 4.3; 4.4; 4.5 y 4.6, 
todos los cuales deberán presentar su respectivo bocetos o propuestas a nivel de story/demos, 
etc. 
4.1 Campaña Publicitaria Institucional "Logros" 
Se solicita la producción de una campaña publicitaria de imagen para dar a conocer 1.:0 QUE 
REALIZA LA SNF, basada en los máximos logros de la institución según año de gestión en 
el Gobierno. 
OBJETIVO: 
Fortalecer la imagen Institucional y del funcionario que la dirige. 
JVIEDIOS A UTILIZAR: 
Que cubra televisión, Prensa, radio, vallas móviles y fijas, y otros que garanticen cobertura 
Nacional. 
VIGENCIA SUGERIDA: 
Pautada para mayo-junio 2002. La Secretaría Nacional de la Familia, atiende: mnez, 
adolescencia y juventud, adultos mayores; discapacitados y mujer. Por lo que no debe 
perderse de vista la incorporación de estos en un solo spot o diseñar la campaña en varias 
versiones. 
4.2 Campaña Publicitaria por" Evento". 
Se solicita la producción/edición de spot publicitarios en un formato que permita dar a 
conocer actividades relevantes inmediatamente después de realizadas. Se debe considerar un 
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máximo de 4 eventos-actividades para el año (los materiales grabados los proporcionará la 
Sl\TF) 
OBJETIVO: 
Dar sopo1te a la imagen de la Institución que permita reflejar el trabajo realizado. 
l\1EDIOS A UTILIZAR: 
Radio y Televisión. 
VIGENCIA: 
Pauta de 3 ó 4 días (después de cada evento) 
4.3 Anuncios varios en prensa (avisos, mensajes, etc.) De acuerdo a las necesidades que se le 
presenten. 
4.4 Campaña Publicitaria "Valores" Se solicita la producción de una campaña publicitaria 
que promueva y fortalezca la práctica de valores en la sociedad. 
OBJETIVO: 
Proyectar a la institución con liderazgo en el fomento y rescate de valores en la familia y la 
sociedad. 
l\1EDIOS A UTILIZAR: •· 
Radio, Televisión, Prensa y Vallas Fijas y móviles. 
VIGENCIA: 
Pautada en marzo y con una duración sugerida por la agencia. 
4.5 Campaña publicitaria "País Joven" Se solicita la producción de una campaña publicitaria 
informativa sobre el programa País Joven, sus beneficios y logros alcanzados. 
OBJETIVO: 
Fortalecer la participación ciudadana en este programa ya que sin conocimiento de sus 
beneficios dificilmente tendría éxito. 
l\1EDIOS A UTILIZAR: 
Radio, Televisión, Prensa. 
VIGENCIA: 
Pautada en los meses de abril y julio con una duración sugerida por la agencia. 
4.6 Campaña publicitaria "Nutriendo con Amor": Se solicita la Producción de una campaña 
publicitaria informativa sobre el programa, sus beneficios para la población y los logros 
alcanzados. 
OBJETIVO: 
Fortalecer la participación ciudadana en este programa que se realiza en zonas de dificil 
acceso a los cuales se puede informar exitosamente a través de los medios de comunicación. 
l\1EDIOS A UTILIZAR: 
Radio, Televisión, Prensa. 
VIGENCIA: 
Pautada en los meses de marzo con una duración sugerida por la agencia. 

5- OFERTA ECON01\1ICA 
La oferta económica deberá presentar el precio unitario por cada requerimiento 
técnico ( 4.1-Carnpaña publicitaria institucional .. logros .. , 4.2-Carnpaña publicitaria 
de "Eventos", 4.3-Anuncios varios en prensa 4.4-Campaña publicitaria "Valores" 
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4.5-Campaña publicitaria/informativa "País Joven", 4.6-Campaña publicitaria/ 
infonnativa "Nutriendo con amor", y cualquier actividad que se acuerde al 
ofertante deben de incorporarse además a dichos valores. La integración de todos 
los costos dará como resultado, el monto total ofertado. El monto total de lo 
ofe1iado debe incluir el IV A y los precios deberán presentarse en U.S. dólares. Se 
podrá ofertar el Servicio de Publicidad de forma total. 
Cada uno de los requerimientos técnicos deben presentar su presupuesto de 
producción y pauta y además deberá presentarse un consolidado general. 
La validez de la oferta será de 60 días calendarios a partir de la fecha de la apertura 
de ofertas y deberá acompañarse de la Garantía de Mantenimiento de Oferta cuyo 
valor será el 5% del monto total de lo ofertado, a favor de la Presidencia de la 
República 

6. INFORMACIÓN ECONÓMICA FINANCIERA 
Para evaluar la capacidad econó1nica financiera de las empresas ofertantes, 
deberán presentar la docmnentación siguiente: 
6.1 Dos copias del Balance General con sus anexos y Estado de Perdidas y 
Ganancias al 31 de diciembre de 2000 y del 2001, debidamente auditado y 
autenticado por Notario. 
6.2 Original y una copia de Referencias Bancarias y Comerciales, como cliente 
deudor o en calidad de acreedor, con fechas de emisión previo al retiro de las Bases 
que expresen, entre otros aspectos los techos núnimos y máximos de créditos o 
saldos promedios mantenidos en cuentas bancarias depositadas 

7. DOCUMENTACIÓN LEGAL 
7 .1 Original y dos copias de Solvencia extendida por la Dirección General de 

Impuestos Internos, por la Alcaldía "Municipal del municipio de su domicilio 
y por el ISSS. 

7.2 Tres fotocopias del Carnet de registro de contribuyente del LV.A. 
7.3 Tres fotocopias de Matricula de comercios de empresa vigente. 
7.4 Tres fotocopias del N.I.T. de la empresa. 
7.5 Tres futocopias del N.I.T. y Cédula de Identidad Personal del Representante 

Legal. 
7.6 Tres fotocopias de Escritura de constitución de la Sociedad, inscrita en el 

Registro de Comercio, autenticadas por notario en caso de personas 
jurídicas. 

7.7 Tres fotocopias del Poder de Representante Legal, inscrita en el Registro de 
Comercio, y Punto de Acta que confiere facultades para celebración del 
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contrato respectivo, cuando en el poder no se contemple expresamente dicha 
facultad. 

7.8 Tres copias de Declaración y pago del IV A del mes anterior al de 
presentación de la ofe1ia. 

7.9 Constancia y Solvencia de la Asociación de Medios Publicitarios 
Salvadoreños. 

8. EV ALUACION DE OFERTAS 
La Comisión de Evaluación de Ofertas, calificará y evaluará las ofertas con base a 
su aspecto técnico-Creativa económico y financiero, en base a los siguientes 
porcentajes. 

Aspecto a Calificar Calificación Calificación 
Asignada lVIínima 

A Oferta Técnica Creativa 45% 40% 
B Capacidad Financiera 15% 10% 
c Oferta Económica 25% 
D Referencias Bancarias y Comerciales 5% 
E Documentos Legales 5% 
F Cumplimiento de Requisitos Legales 5% 

TOTAL 100% 

Las calificaciones mínimas serán condición previa para la consideración de la 
propuesta económica. 

9. PLAZO PARA LA PRESTACIÓN DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD 
Los servicios de publicidad se proporcionarán dentro del plazo de marzo a Diciembre 2002, 
contados a partir de la legalización del contrato, de conformidad al plan de trabajo. 

10. GARANTIAS 
1 O .1 Garantía de Mantenimiento de Oferta. 
La cantidad de esta garantía será del 5% del monto total ofertado, con una vigencia de 60 días 
calendario, contados desde la apertura de la oferta. El ofertante ganador mantendrá la vigencia 
de esta garantía hasta la presentación de la garantía de cumplimiento de contrato. En caso de 
no comparecer a firmar el contrato en el tiempo estipulado para tal fin, ésta se hará efectiva. 
10.2 Garantía de Cumplimiento de Contrato. 
Para garantizar el cumplimiento de los servicios, el oferente ganador deberá presentar esta 
garantía en un plazo máximo de tres días hábiles después de recibida la notificación de la 
resolución de Adjudicación, la cual se constituirá por el 10% del monto total del contrato. 
Cualquier incumplimiento, sin causa justa dará lugar a hacer efectiva dicha garantía, por el 
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monto de lo incumplido. La vigencia de esta garantía se mantendrá, hasta la finalización del 
contrato. 
Las presentes garantías mencionadas deberán constituirse en US dólares a favor de la 
Presidencia de la República las cuales pueden consistir en Cheque Certificado o Garantía 
Bancaria, las cuales deben ser emitidas por Instituciones bancarias Autorizadas por la 
Superintendencia del Sistema Financiero de El Salvador. 

11. MONTO. 
El monto para la prestación de servicios no podrá ser mayor de $ 259,428.60, el cual será 
financiado de la siguiente forma: Fondos Ordinarios $ 85,714.30 y Fondos Proyecto: 
Atención Integral a la Familia y sus Miembros Proyecto No. 2350 por$ 173,714.30 

12. FORMA DE PAGO 
El pago lo efectuará la Secretaría Nacional de la Familia, por medio de la Presidencia de la 
República, en las oficinas de Tesorería, en Calle a Santa Tecla, Casa de Gobierno, Ex 
Ministerio de Relaciones Exteriores, dentro del plazo máximo de 40 días calendarios, a partir 
de la presentación de la factura la cual deberá facturarse a nombre de la Secretaria nacional de 
la Familia o a Proyecto, 2350, lo cual deberá consultarse con la unidad financiera de la SNF, y 
comprobantes de efectuada la Publicidad, cuando se paguen del Proyecto este se efectuará en 
las oficinas Administrativas de la Secretaría Nacional de la Familia. 

13. ADDENDAS, ENMIENDAS 
La UACI de esta Presidencia, podrá efectuar addenda y enmiendas dentro del plazo de 
CINCO (5) días hábiles después del último día asignado para la entrega de las bases de 
licitación, antes de la fecha de apertura de ofertas, mediante notificación por escrito a todos 
los interesados que retiraron las bases, en el lugar que señalen para oír notificaciones. 

14. CONSULTAS 
Toda consulta por parte de los ofertantes, deberá dirigirse a la Unidad de Adquisiciones y 
Contrataciones Institucional de la Presidencia de la República por escrito, dentro del termino 
de cinco días hábiles después del último día asignado para la entrega de las bases de 
licitación, antes a la apertura de los ofertas las cuales serán contestadas en el plazo de dos días 
hábiles posteriores al de la recepción de dichas consultas. Estas respuestas se notificarán por 
escrito a todos los interesados que retiraron las bases, en el lugar que señalen para oír 
notificaciones. 

15. CONDICIONES ESPECIALES 
La Agencia que se le adjudique el servicio deberá realizar y cumplir con lo siguiente: 
15.1 Efectuar un monitoreo efectivo de las campañas o servicios prestados, sin ningún costo 
adicional a lo que se contrate. Asimismo, enviar un informe del mismo a la Unidad de 
Comunicaciones de la Secretaría Nacional de la Familia. 
15.2 Realizar reuniones periódicas entre la agencia y la Dirección de Comunicaciones de la 
Sl\1F, de acuerdo a las necesidades que amerite el cumplimiento del Plan de trabajo. 
15.3 Llevar reporte de todos los trabajos realizados, en proceso y pendientes de ejecutar. 
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15.4 Presentación de reportes de cada reunión que tenga con el cliente. 
15. 5 La agencia no realizara ninguna acción o hará cambios al Plan de Trabajo, sin la debida 
autorización escrita de la Dirección de Comunicaciones de la Sl\1F. 
15.6 La agencia deberá apoyar a la Dirección de Comunicaciones en otras actividades que se 
consideren convenientes dentro de las necesidades comunicativas de la Sl\1F. 
15. 7 La producción de piezas publicitarías se realizara previa solicitud y autorización de la 
Sl\1F. 
15 .8 Quedará a discreción de la Sl\1F la utilización de las ideas presentadas por las empresas 
participantes. 
15 .9 Quince días hábiles después de finalizada las acciones publicitarias, de información o 
difusión, en coordinación con la Dirección de Comunicaciones de la SNF, la agencia deberá 
presentar un informe evaluando lo siguiente: 

a) Logro de objetivos 
b) Metas cubiertas y 
c) Medios contratados. 

15.10 La Secretaría Nacional de la Familia, contará con el apoyo de ser necesario de la 
Secretaría de Comunicaciones de la Presidencia. 
15.11 La empresa que salga adjudicada deberá presentar presupuestos para todo trabajo, dos 
días después de solicitado para algún trabajo. 
Así también deberá enviar facturas para trámites de pago a mas tardar una semana después. 

16. OTROS REQUISITOS DE CARÁCTER LEGAL 
16.1 No se proporcionará ninguna información entre la ape1tura de las ofe1tas y la 
evaluación de las mismas, si no hasta que se encuentre aprobada la adjudicación. Esto 
se aplica tanto a funcionarios y a empleados solicitantes, así como al personal 
relacionado con las empresas ofe1tantes. El incumplimiento a lo anterior dará lugar a la 
aplicación de las sanciones coJTespondientes. 
16.2 La Resolución de Adjudicación o la declaración de desie1ta de la Licitación, se 
producirá en el plazo de 3 días hábiles posteriores a la fecha de ape1tura de las ofe1tas 
pudiendo la UACI pr01Togar dicho plazo si fuera necesario. 

1 

16.3 El Jefe de la UACI de la Presidencia de la República, notificará por escrito a ·. 1 

todos los paiticipantes el resultado de la adjudicación, el día hábil siguiente al que ésta 
se produzca y dentro del plazo de vigencia de las gai·antías de mantenimiento de 
ofe1ta. 
La UACI además, publicará por medios de prensa escrita de circulación de la 
República, los resultados de la adjudicación. 
16.4 La resolución de adjudicación no estai·á en finne hasta transcuJTidos cinco días 
hábiles posteriores a su notificación. 
16.5 Las gai·antías de mantenimiento de ofe1ta se devolverán a los ofe1taiites no 
ganadores, después de la fffma del contrato con el ganador; así también en caso de 
declararse desie1ta la licitación. 
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16.6 Los errores u omisiones se podrán subsanar dentro de un día hábil después de la 
apeitura de afeitas; si no se subsanan se dará por descalificada la afeita de que se trate. 
16. 7 La presentación de la oferta, constituye para el ofeitante la aceptación de todo el 
contenido de las bases. 
16.8 La Presidencia de la República, se reserva el derecho de adjudicar el servicio en 
foima total, sí así conviene a sus intereses y a los del estado. 
16.9 Toda la documentación deberá foliarse. 

17. NOTIFICACIONES 
Deberá señalarse lugar para notificación, proporcionando, dirección exacta, numero de 
teléfono y fax y persona que recibe las mismas. 

18. FORMALIZACIÓN DEL CONTRATO 
La legalización del Contrato, deberá efectuarse dentro del plazo de 8 días hábiles, 
posteriores a la notificación de la resolución de adjudicación a paitir de que quede 
fume la adjudicación. Dentro del mismo plazo el ofeitante gaiiador deberá presentar la 
garantía de cumplimiento de contrato. Caso que no concmTa a fll'mai· el contrato, se 
declarará nula la adjudicación y se adjudicará a la segunda afeita seleccionada, 
siempre que convenga a los intereses del Estado. 

San Salvador, 1 de marzo de 2002 

APROBADO. 
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QVEREMOS COMPARTIRALGVNOS DE 
NVESTROS LOGROS DEL AÑO 2001. 
A PESAR DE LOS DESASTRES 
NA TVRALES Y TRAGEDIAS 
INTERNACIONALES, LA SNF HIZO 
MVCHO. A CONTINVACIÓN VNA 
PEQVEÑA MVESTRA. 

ATENCIÓN EN LA EMERGENCIA 

"" To-remoto 
- 23B,505qul""I" d"limon!au 163.1B2 Í;mili" 
- 18.000 bob,.,ol~•ri<> 
- 15,(X)O láminu a f.tmtlta.s y c:analb:ación de! SO,C)(X) 

mis ~11452 aubs de centros escobres y 15 \gleslas, 
- 14.693 (.,,.,.,, 5,000 cokhond" 4.20 tien<I" « 

Qmpwlij¡ y 603 bo~s de dormir. 

• S«Jufa 
- Aslstoncia <lit<da' 17,985 qq. a 8,158 fum. 
- Asls!oncia ron ONGs, 28,351.4 qq. a 10,847 

fumilias 
• Campañas, ·vna mano amiga• y ·con ptontitu<I 

y soli<lati<la<t· 

PERSONAS CON DISCAPACIDAD 

--­r.·--

• Instructivo pata lnsodón laboral <le pcts0nas 
con <lrscapaa<la<I 

• Instructivo pata d uso de plac¡¡s <Sf"'dalcs pata 
vehículos <le fumilias y P'""'nas con <liscapaci<la<I 

"' Avance: signi~cativo en tegisb"y act~itadón 
<le pcts0nas con <liscapaci<la<I e intituciones 

• Difusión sobtc polítiGJ, ley y reglamento. 
• Dlsttibución <le 53 <11a<1cmas óse<is y 100 

aparatos auditivos 
• Entrega <le 1,086 sillas <le tu<>!as 

-·-,, .. _ 
i i i i i NUESTROS 

LOGROS!!!!! 

EN ERO A DICIEMBRE 2001 

FAMILIA Y VALORES 
.,. Transmisión de! 4S espacios de radio en YSKL y 

R<i<lio El salva<!ot 
• Public¡¡ción <le 48 columnas en Diario El Mun<lo 
• 5 000 afiches que promueven val"'"" ·vna 

f.ímilla uni<la hace niños y niñas h:ii=' y ·vn 
hogat léliz es d que en~ta sus problemas y los 
rc;uel""' convos;¡nfo• 

• Avan= en gestión <le financiamiento y 
establecimiento <le tres pat<jues pata d <!isfí.utc 
<le la fumilla 

.,. Participación en rootdin<ldón y organiz:adón 
<Id Ptlm"' Congrc;o Nacional <!e Dct<:eho <le 
Familia 

ADVLTOS MAYORES 
• Se =Osó y actualizó d Plan <leAa:ión <le la 

PolítiGJ Nacional <!e Atención a la Pctscma 
Multa Mayot 

• Se da botó d Dit<rlotio Nacional <le 
Asociaciones y Fun<laciones <le Mullos 
Mayo re; 

• Se entregó pot 509un<10 año consecutivo d 
P~mio Nacional a la ln~ón en I;¡ A"kndón 
a los Multosy Multas Mayare; 

í::Z • Jmna<las m&fic¡¡s gtatuitas en úxfas las V. <le 
(frJ salu<I 

-~!."- • Se te1lizó activi<la<I Abtazo Soli<lario T•--
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NIÑEZ, ADOLESCENCIA Y 
JWENWD 

• Elabo,.ción participativa y o~cialización 4e la 
Polílica Nacional parad D<Satt0llo ln~tal 4e la 
Niñez y Adolescencia (PNDINA). 

• Elaboración participativa 4e 4iagnós!lcos y 
planes 4e acción 4e la misma en 4 municipios 
para a4c:cuación local 4e la PNDINA 

• Avance: en da botación 4e an;.,pra¡=to 4e 
Có<ligo 4c:la Niñez y Adolc:scc:ncia. 

('.'.{, • Pta¡=to Emp=as Ptlva4as a fávot 4e la Niñez 
(;f) • Campañas varias a íavor 4c:la nific:z 

L...~-r. .. ,,,.,, 

PAÍS JOVEN 

~ Ampliación a 198 municipios con 16 
instituciones públicas y ptiva4as 

• 9'!il' 114= juveniles actc:<lita4os 
• Tallc:res vocacionales y 4e g<Sttón emp=arial, 

ooopc:tativas juveniles y cut>OS culturales, 
lotnc:os 4c:portivos, bolsas 4c: tia bojo, salu4 y 
prc:vención, 114= mc:4ioambientali;tas, 
mitadón y ptO'endón de tie;gos, cte.. 

ASISTENCIA ALIMENTARIA 

• Salucl: 8,014'1'1· a 22,4-04 beneHciatios 
(maches embarazac!as y lactantes y niños 
(as) < 5 años. 

• Eefucación: 94,208.7 '1'1· a 300,0CXJ 
niños y niñas 

• Gtuf'OS vulnerables: 4,07 4.4 '1'1· a 8,255 
fumilias 

• Mitch: 5899.6 '1'1· a 5,785 fumilias 

ffh 
SNF L.-.-··­,, ........... 

ffh 
SNF L.--··­r ............ 

NIÑEZ, ADOLESCENCIA Y 
JWENWD 

~ Fotmuladón e inicio cfd Ptogtama &lue<lción 
Pª" la Vi4a 

• Dos futoS <!e sensibilización 4e ptoy<do SAGE­
&fucación 4e la Nifia 

• Se inició ptoec:s0 4e futmulación 4c: la Polfüca 
4e Juvc:ntu4: 
- Foro N¡¡cion:d de Consulta Juvenil 
- fotoúntro.une:tiqno, Belice. ~n¡¡tm y Jt.epúblie01 
DomlniQ~ deMoleccnttsy Jóve~. 

ESCUELA SALUDABLE 

• ReÍtigetio escolar a 664,0CXJ niños y niñas 
• ReÍtigetio extra por5e<juTa a 105,972 

niños y niñas 
• Jornaefas ofialmológicas: 5,244 niños y 

niñas ateneficfos en 16 jornaefas a nivel 
nacional 

• Promoción efe huertos escolares 
traeficionales e hiefropónicos. 

NUTRIENDO CON AMOR 

•Seis Jornadas en igual número efe 
cantones y efepartamentos, iefentiHcacfos 
=n base en 11 Censo Nacional efe Talla en 
Es=lares efe Primer Graefo 

• Coorcfinación efe la Semana efe Lactancia 
Materna: efos spots efe tv., cuñas raefiales, y 
un afiche y un ttípti= (5,0CXJ ejemplares 
efe cada uno). 

2 
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SALUD MENTAL 
o Plan Esb-altgico <ld Consojo Nacional <lo S;ilu<l 

Montil 
o. Confutmación cf~ cinco comisioni:s efe ha~jo 

pata implemontlción <ld Plan Esb-at<gico 
°' Adivicfacfcs vatias cfurantc cmctgcnda pot 

terremotos: 
- Col7Íct!!:ndu con penonah4a4d l~maclonale 

, - QpacH:iciones1U~s pa~ jóvenes en centros 
etjuGtHvos priv.i4os 

- P~d-icas ~lcosod;i6en15 munklplos y fo~dón 
4e ~d comun~r-Qs 

RECONOCIMIENTOS 

• Premio Sit Geotge Alleyne 2001 (OPS) a 
Lic. de Flores 

• COEN, Medalla de la Protección Civil a 
SNF 

• Vniversidad Andrés Bello a SNF 
• Vnivetsidad Francisco Gavidia • SN F 
• FEPADE a SNF (patrocinio a ten:er 

c¡¡mpaña clel libto) 

Estas son sólo algunas efe las activiefaefes 
c¡ue hemos hecho efu¡-¡¡nte este ¡¡fío 

g¡-¡¡ci¡¡s ¡¡ c¡¡ef¡¡ uno (una) efe uefs. 
OVE APROVECHEN LAS 

VACACIONES PARA COMPARTIR 
CON LOS SL/YOS. 

FELIZ NAVIDAD Y PRÓSPERO 2002. 
MVCHAS FELICIDADES Y MVCHAS 

ff}; GRACIAS!!! 

SNF 

RELACIONES 
INTERNACIONALES 

o Patticipación en D&:ima ConfÍ!toncia do Esposas 
qo Jofs de Estado y do Gobiorno do las 
Am&icas en Quito, Ecuador 

• Visita do Joli! de Estado do la R<p. <le China y su 
distingui<la <>posa 

o Visitas do distinguidas p=onalida<los pot 
terremotos: 
- Reina~ 4e España 
- Prl~ D;un:t itecosq RIQ 
- Ptltmtol D<lrm 4e Ecua4ot 
- Dl~r.t 4el PMA en Rornot 

OTROS 
o R<patto do 630,000 jugu<:lx::s 
0 En\tt:ga do100 bandas do paz 
o Distribución do alimentos y otros a hogat<S, 

¡¡silos y hospitib dutanU, to.fo daño 
o Distribución qecua<lanos, unifOtmosdopottivos 

y otros 
°' Dos clínicas móviles, una a b-a'r"is de SAMS (para 

aten<la a niños de la callo> y otra a ltavés de 
•Ftien<fs ottho Amoticas (pata aten<lor a 
población de 26 municipios aló:t:a<los pot los 
U,nanoto5) 



¿Que hace la 
Secretaría Nacional de 
la Familia? 

La SNF coordina 
acciones con 
otras entidades 
públicas y priva­
das a fin de ga­
rantizar la ade­
cuada atención y 
desarrollo de la 
familia y sus miembros. De esta for­
ma, promueve acciones concretas a 
favor de la niñez, la adolescencia, ju­
ventud, adultos mayores, y personas 
con discapacidad. 

Está íntimamente relacionada con el 
Instituto Salvadoreño de Protección al 
Menor (ISPM) y con el Instituto Sal­
vadoreño para el Desarrollo de la Mu­
jer (ISDEMU), así como con los Mi~ 
nisterios de Salud y de Educación. 

SECTORES QUE ATIENDE 

• Niñez 

• Adolescencio 

• Juventud 

• Adultos y adultas mayores 

• Mujer 

• Personas con discapacidad 

POLITICAS FORMULADAS 

• 

• 

Política Nacional de Equipara­
ción de Oportunidades para 
las Personas con Discapaci­
dad 

Política Nacional para el De­
sarrollo Integral de la Niñez y 
Adolescencia 

• Política Nacional de Atención 
a las P-ersonas Adultos Mayo­
res 

Adicionalmente, se trabaja en la formulación 
de las Políticas de Familia, de la Juventud y en 
el Código de la Niñez. 

PROGRAMAS QUE IMPULSA 

Nutriendo con Amor: Es un pro­
grama de atención preventivo en el 
área nutricionol que funciono mediante 
el desarrollo de ;ornados de atención 
en las comunidades en riesgo, en don­
de se evalúo el estado nutricional de 
menores de 5 años y se proporciona 
micronutrientes, complemento nutritivo 
y educación alimentario nutricional o 
sus madres o responsables. 

País Joven: Brindo espacios de 
participación y desarrollo poro lo ni­
ñez, lo adolescencia y lo juventud. 

Fortaleciendo Valores: Busca 
crear conciencio sobre Ja importancia 
de practicar y promover valores en la 
familia y lo sociedad. 

Escuela Saludable: Proporciona 
atención integral en las 6reos de salud 
y educación a los escolares de parvula­
rio, 1 o y 2o ciclo del área rural del 
país. 

Asistencia Alimentaria: Brinda 
alimentos a escolares de la zona rural del país 
por medio del Programa Escuela Saludable. 
Igualmente al Ministerio de Salud paro apo­
yar a fas madres embarazadas y lactantes y 
además impulsa proyectos espeóficos con por­
tidpación de la comunidad a cambio de ali­
mentos (Alimentos por Trabaio). 

cy 
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Consultas frecuentes 

¿Quienes pueden obtener ayuda 
de la Secretaría? 

La Secretar/a Nacional de la Familia únicamen­
te brinda ayuda en concepto de alimentos a ni­
ños y niñas del Programa Escuela Saludable, a 
madres embarazadas y lactantes {por medio de 
los establecimientos de Salud) y a familias re­
gistradas en proyectos de cooperación mutua 
como "Alimentos por trabajo". Asi también 
apoya con víveres, láminas y otros artículos bá­
sicos a familias que han sido afectadas por de­
sastres naturales o situaciones especiales. 

¿Que atención brinda a los adul­
tos mayores, a los indigentes, a 
los nifios de la calle y a los más 
necesitados? 

La atención que brinda es en dos formas: una es 
apoyando económicamente a entidades como la 
Fundación Salvadoreña para la Tercera Edad, 
(FUSATE), Fundación Carisma-Hogares Crea, 
Fundación Hermano Pedro, Hogares Providen­
cia y otros que desarrollan programas de aten­
ción a grupos específicos. 

La otra forma es a través de la promoción de 
politicas, planes y proyectos que permiten coor­
dinar acciones con las instituciones y organiza­
ciones ejecutoras. 

Secretaría Nacional de la Familia 
Uniendo a la Familia con Valores 

¿Que es fa Secretaría 
:N'aciona{ áe fa 'Famifia? 

'Es fa institución encargaáa áe 
veíar por fa protección y 
6ienestar áe fa fami{ia y sus 
miem6ros. 

'Fue creaáa por (f)ecreto 
'Ejecutivo áeí 19 áe octu6re áe 
1989 . 

Su función principa{ es 
asesorar a[ <Presiáente áe {a 
'R..epú.6íica en toáo {o reíativo a 
fa toma áe áecisiones en 
materia áe protección, 
integración, 6ienestar, 
áesarroffo socia{, cuítura[ y 
económico de fa mujer, niñez y 
fa famiíia. 

www. primeradama.gob.sv 
~·:.:Ay·., :.Jo•ó,: Mc.rfí-.. N~.JS,,.,. ... c·o_l4¡)nia:~· Etica,ló.r!, 
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El Programa Interinstitucional País Joven inició 
como proyecto piloto de la SNF, y dado el éxito 
obtenido a favor de la juventud y las comunida­
des, fue retomado por el Presidente de la Repúbli­
ca y lo constituyó en un Programa Nacional a par­
tir de septiembre del 2000. El Programa ha sido 
concebido con enfoque preventivo y en el marco 
de la salud mental, valores y desarrollo producti­
vo. 

País Joven proporciona a la población joven la 

oportunidad de contar con espacios de participa­

ción real para facilitar su inserción a la sociedad. 

Tiene como población meta a los menores de 25 

aüos. 

---- --
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

Educación y valores 

Promoción del desarrollo integral juvenil 

Estimulación del talento y de la excelencia 

Salud y Protección 

Trabajo e Inserción productiva 

Programa para jóvenes salvadoreüos en el 
exterior 

Promoción de la identidad cultural, depor­
tiva y recreativa 

El programa se ha implementado en 29 municipios 
de 1 O departamentos: 

San Salvador: San Martin, San Marcos, Agullares y San­
tiago Texacuangos 

Ahuachoplln: Ahuachapán 

Chalatenango: .La Reina y El Porvenlr 

La Libertad: La Libertad, Talnique y Comasagua 

Morazán: San Francisco Gotera y Corinto 

Usulután: San Agustin, Berlín y Santiago de María 

San Vicente: Verapaz, Guadalupe y San Vicente 

Cuscatlán: Candelaria, San Ramón, El Carmen y Santa 
Cruz Analquito 

La Paz: San Pedro Nonualco, San Pedro Masahuat, Jeru­
salén y Santa María Ostuma 

la Unión: La Unión, Santa Rosa de Lima y San Alejo 

Meta: llegar a los 262 municipios. 

¿Cómo ser parte de País 
Joven? 

Simplemente acudiendo a la Casa 
de la Cultura de tu localidad y soli­
citando tu inscripción gratuita en los 
diferentes programas que País Jo­
ven te proporciona. 

¿Hay requisitos para for­
mar parte del Programa? 
Únicamente voluntad, perseveran-. 
cia y compromiso para buscar tu 
propio bienestar y el de tu comuni­
dad. 

E-mail: País_] oven@hotmail.com 
Ministerio de Educación, Edificio A3, 
Primera Planta, Plan Maestro Centro de 
Gobierno, Alameda Juan Pablo II San 
Salvador, El Salvador. ~ 
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::.ecretarla Naclone.I de la Familia 
Uniendo a In Familia con Valore:s 
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VfSfQN 

Ntv..cis, V\.LVi..1.1s, tidoLescev.tes l:j jóvev...e.s tV\.b . .¡,sí.vistvis 

cr-eetttvos/vis t! dí.Vl.tiY1.<..í.cos, evv,:prelll.ded.orts/V!s COV\. 
í.deV\.tÍ.dV!d. cuLturClL gozClV\..d.O de verd.Clder-os es-pcictos 

de -pClrtí.cí.-pcicí.ój/\.. tl aportuvJ.dcides -pCtrV! -pr-ogr-esvir- ·e)/\, 
UV\.. li!Mbí.eV\.te Í.11\.StÍ.tKCtoV\.C!L t:l COVvl.U!A..tlL C!ctptV!bLe. 

MViiON 

C,recir- es-pticí.os de 'Pcirticí.-pcicí.6V\. l:1 LtiS COV\..d.í.cí.01A..es 

v...ecestirí.cis -pC!rC! descirroLLcir Í.V\..tegrli!LMtv\..te C! Lci 

V1..í.v...ez, vid0Lesce111..cí.a t1 Juvell\..tud, -el/\.. tod.os Los 
ó.Mbí.tos d.e etctuetcí.óv...: c'.eporl:t, recreC!cÍ.ÓV\., setlud, 
educcicí.6V1.., tYV!bc:tjo 'Productí.vo, arte, v.<..edí.o c:tMbí.e.-...te, 
trli!btijo voLuvJ:c:tyf.o, valores, ew..'PLeo l:1 otros; tV\. UV\. 

Mli!rco de coaper-acíb!I\.. í.vJ:eriV1..Stí.tKcí.01A..etL norí.zoJ11..tC!L 

. ~ ole gober"'obil.lolool Loco L. 

INSTITUCIONé.S PAR.TICIPANTSS 

• secretarla Naci.o""1L ele La Fa»<illa 

• Ml..l.sterío ele Sd«e<1ú6"" 

• Ml..ú.sterí.o ele Sal.w.el PC.blí.c.a !:l 
As.í.s.tell\.Cl.a Socí.cil 

• Ml"'-<terío ele TYRbajo !:l PrMsl61'\. 
sociQl 

• Ml..ú.sterí.o ele Ag ríci<l.tura 

• Ml..l.sterí.o .tel Meclí.o Al'l<bí.ev..te !:l 
Recursos Naturales 

• ISP/v\ 

• ISDSML-<. 

• C.ONC.L-<.LTL-<.RA 

• INSAFORP 

• INSAFOC.OOP 

• INDSS 

• FlSDL 

• en.a RDja saLva.>ore~ 
• f'l..lLDASALVA 

• Ml..l.sterí.o ¡;(e Relací.o""'5 S)(teriores 

• vlce"'1""'5terí.o ¡;(e viv'i,e;,,,a 

J 

• 
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"bótación de Abate. 

~dministra:ción de antiparasitarios a 
nifi.os y p.ifi_as de .5 a 9 añ~s. 

Distiibución de Puriagua 

~t.1~;~-(~k~~l~~~'.[~~~~·~ 
• 

• 

Dar cobertura a los 14 de­

partamentos del país, espe­

cialmente a las comunid.a­

des en riesgo. 

Fortalecer e} área de segui­

miento de las mujeres, ni­

ños y niñas que participan 

en el Programa. 

• 
Secretaría Nacional de la Familia 

Uniendo a la Familia con Valores 

Ministerio de Salud Pública 
y Asistencia Social 

o o 
~q 

/'"'- JT 
~óurck'~<11· __ 7'/iorc'> 

Porque nuestros niños y 
niñas son [o primero .... 

~ 



¿Qué es Nutriendo 
con Amor? 

Es un programa de atención 
nutricional que surge como iniciativa 
de la Primera Dama de la República y 
Secretaria Nacional de .la Familia, Lic. 
Lourdes de Flore~, éon el objeto de 

,.,.1, '/·.'·:.'>< ~ 

contribuir a láipt,ev.ención y redúcción 
de la desnutriei6li irifantil. · 

¿~ÓMO FUNCIONA? 

Por medio del establecimiento 
de puesto1heinporales deatencí6n en 
salud nufriciÓnal ~n comÜnidades 'ru-. 
rales o urbano-mai-gina!éii' en riesgo, 
donde se atiende especialmente a ni­
ños y niñas menores de cinco años, 
madre& enibarazadas y en período de 

~acta.tléia. 

· La ejecución del Programa se 

realiza en coordinación con el Minis­
terio de Sal~d Pública y Asistencia 
Social y el Instituto Salvadoreño . del 
Seguro Social, quienes prestan sus ser­
vicios a través del personal de fas Uni­
dades de· ~.iilud ye! desplazamiento· de 
personal de apoyo. 

. i 

Un aspecto importante de este.programa es 
que los usuarios quedan identificados para 
su seguimiento a través del personal de Sa­
lud del nivel local. 

·.·.··"' ··>>>'' '' _, 
·--i~-, ,,,_-;·' 

Pro!llover elcre~~~~tÓid,e:arrollo de los Diftos y 
! . lliñás menores ,de 5 .lUios.. • · · · · · 

-:-·: __ -_::.,<·;:<<::·-::~:~:·;·e-:-:·_:\<_-:_.::_ ... : __ ,: - ; ·. __ -
Promover .Ja lactaricia m¡itérna exclusiva para pre­
venir ,enfermedades )'. propiciar el adeeuado crecí-

.·· miento de laníilez. · · · · · · · · · 

B~dar atención nutri~o~ y. de ·sal~cl .• a nitlos 'y 
i/Díilas-Oe comuµidades1ir1lanas Yru1'aJesqueseen-. 
. eueritreii en situación dé' mayor vUlnerabilidad. 

···'e~ndar educacioii~~~~~ll~~ci~nal •am1~~,! 
· padres o respo~Ies:del ¿Uj\fudq y a}ll¡nentació~a~1 

' . )qs nüios; a mujetei:eínbai':i:za<J#ya.madres éµ~-

~- ~~~~:~~ 1~~~~'1·l.¡;11J~i~111~;-~~~L~~1;::~1':2:1 

• Niños y niñas menores de cinco años 
residentes en las zonas vulnerables 
del país. 

• Mujeres embarazadas o en período de 
lactancia 

,ACCIONES 

A MENORES DE CINCO A"Ños: . 
. EVALUA(JION N(rrRI(JIÓNAL.>· 

Educación alimentario n~lriciónal , sel;úµ edad. .. 
'· ' ·- . -- '.,, 

Distribución de vitrunínas y minerales: ViiahiliiaA 
Yodo, Hierro y Flúor: • · 

Dotación de complemento nulrici"!lal, 

·Seguimiento y monitor~ de la gaii!II\cla de Peiio.~ 
los niilos y niñas cubiertos con' el programa. . · 

Vacunación y administración de.antiparasitarios. 

Consulta médica a niilos con alguna morbilidad, . - '·, . ' . 
; , ,' ... ' 

' . Referencia de casos . ~es a ~stablecímientos 
· de salud u HoSJ>i!ales, · · 

. . ,. '<-. 
A MUJERES EMBA.RAZADAS .y 

. MADRES EN PERIODO DE LAC­
TANCIA: 

Consefeda nutricional individ;1~lizaáa,s~ifui • é~: 
.do fisiológico. 

PromoCión de la lactancia materna. 

' Distribución de vitaminas y minerales: Vitamina A, . 
Yódó;HierroyÁcidoF6lic0: ;, 

' - '· ' -,.· 
' ·- ·• .. ' ,.', ' ·. __ :.,._, < .:"' .,: -.-··.\:·. '·:.-

Dotación de un complemento nutridiónál 

Seguimiento y monitoreo de embarazadas y de la 
práctica de la lactancia materna Ol{clusiva. 
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San Salvador, 4 de marzo de 2002 

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA, ATENOON FAMILIAR-SECRETARIA 
NACIONAL DE LA FAMILIA, a travi!s de la Unidad de Adquisiciones y 
Contrataciones Institucional,. somete a licitación Pública !o siguiente: 

LICITACION PUBLICA No. 01 AF/SNF/2002 
SERVICIOS DE PUBLICIDAD 

! Fech1deretiroJeBa5esdel 
licitación -ty5demmode2002 
EntregadeOfertas: l l~demarzodelas8:00a9:00a.m . 

. l:citodón Pública No. 01 AF /S1'.1F / 2002 SERVICIOS DE PUB U CID AD 
Apertura de Cferfas: a las 10:00 a.m, el día 19 de mmo de 1001, no se entregarán bases de 

competmcia ni se rrobirán o~rtas después de las fedtas y h-Oras 
señafadas. 

Horario de Atención: DeS:OOa.m, a 12:30 .ITL vde 1:.~ .m. a4:00 m, 

En la Dirección GeneraJ de Te;;oreria, drrobodtberá~presar "Pago 
por Derecho de Bases de licitación Pública No. 01 AF /SNF /2002, 
&rvicio; de Publicid<d • Pre>iamente deberá retirarse el Mandamiento d 
Pago ene:,ia Unidad, ubicada ai.A\'. Los Dip!om&ticos yCille Mé.Uco, 
Bo. Si!11 f acinto, San SalvadoL 

PI€cio de Baoes: us 120Qd~m~m~;~·~~~~~~--~~~~~~--; 
Dirección donde retirar !as Enh Pre,,idencia de !a Repu'blica,Av. Los Diplomáticos yCalleMé.\ico 
Baoes. Bo. SanJacintD, Si!11Salvador, pre•ia p~tadD.if?el recibo. 

San 5a\vadm, 4 de marzo de 2002 

.· . 

ALCALDIA MUNICIPAL 
;,~ CIUDAD DE SOYAPANGO 

e AVISO DE NOTIFICACION . 
DE RESULTADOS 

la Alcaldía Nhutlcipal de Soyapango,. a través de la 
Unidad de Adquisiciones y Contrataciones 
Institucionales (UACI), dando cumplimiento al artículo 
57, in_ciso Segundo de la Ley de Adquisiciones y 
Contrataciones de la Administración Pública, 
hace del conocimiento general el resultado siguiente: 

SEGUN ACUERDO NUMERO TRES, DE ACTA .NUMERO 
OCHO DE SESION EXTRAORDINARIA DE CONCEJO · 

- NIUNICIPAL DE FECHA 15 DE FEBRERO DE 2002 

tIOTAOON PUBLICA AMS No.10/20Qj_ 
"PAVJNIENTACION DE CALLE ANTIGUA 

AL NIATAZANO" 

SE ADJUDICA A LA EMPRESA 
NATECO, S.A. DE C.V. 

----. Soyapango, 4 de marzo de 2002 .• -'------

Gente E5 Sociedad 

B 
AVISO DE LICITACIÓN PÚBLICA POR INVITACIÓN 

Mftistffio 00 Salud Pút-!'ca y Asist&11da Social. a través de su U11:dad de AdquisiC:ones y Con'.ra!adones 
lnst!tuóonal (UACQ, Tnyota ~ parfdpar eo las sJguieo~BS Udta<.iones Püb".cas por 'nvitac'ón: 

UCfT~CilN FECHA y HORA COSTO 

PU:J:qCA OESCRJPC!ÓN EMPRESAS UWITADAS R~e!Qn Ap~r:ura i~~~ 
INWACIÓN ofertas ofertas 

7i2002 'Seguro para ~ehrcu:os del 
ni.~ C€fttral y departamertat • 
:;~QJ~ tipo de riesgo, 

21·3-2002 

" 8:00ama 

»aflv¡:>Jar.SA 
:ªlJ...ofeSa!'rA.<¿JC.e 
'eir-.'&;iorf SA 

SA 1();0(lam 

21-3-2002 USS4.00 
10.00 a_m. 

Además, se lnvilan a otras personas nature!es o jurídicas que tengan interés en participar. 
presentarse a retirar bases de licitación por Invitación. 

las bases de llci1ación podrán ser retiradas por l9s interesados en la UAC! de-! Minis!e-rio 
de Salud Pública y Asistencia Social, ubicada en Calle Arce N' 827, San Salvador, con !a 
presentadón del recbo de pago por el costo de las bases, ex!endldo por !a Caja Cmporativa 
del BancoAgricola, ubicado en e! Ministerio de Salud Pública y Asistencia Social, !os di as 

lunes 4, martes 5 y miércoles 6 de marzo de 2002. 
Presentar número de NJT de la empresa. 

LUGAR DE RECEPCIÓN Y APERTURA DE OFERTAS: 
Sala de comunicaciones del MSPAS, ubicado en Cal!e Arce Nº 827; San Salvador 

No se entregarán baseS ni se recibirán ofertas después de la hora y fecha señaladas 
San S-atvador. 4 de marzo de 2002 

A través de la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones 
Institucional (UACI) somete a Licitación Ptíblica lo siguiente: 

LICITACIÓN PÚBLICA CEPA-LP 02/2002 

"REPARACIÓN DE 17,000 METROS 
CUADRADOS DE PAVIMENTO ASFÁLTICO DE 

LA PISTA PRINCIPAL DEL AEROPUERTO 
INTERNACIONAL EL SALVADOR" 

RETIRO DE LAS BASES DE LICITACIÓN 
Las Bases de Licitación deberán ser retiradas en la Uilldad de 
Adquisidones y Contrataciones Institucional (UACI) de esta 
Institución, ubicada en el So. piso del edificio Torre-Roble, 
Bulevar de Los Héroes, San Salvador, previa ·cancelación de 
US$113.00 valor de las Bases de Licitación, a partir del 4 al 8 
de marzo de 2002. 

Hora de retiro de Bases: De 8:00 a.m. a 4:30 p.m. 

FECHA DE RECEPCIÓN Y APERTURA DE OFERTAS' La 
Recepción de Ofertas se efectuará el día 12 de abril de 2002, a 
las 9:30 horas. 

NOTA: No se entregarán Bases de Licitación ni se recibirán 
Ofertas después de las fechas y horas señaladas. 

San Salvador, 4 de marzo de 2002. 
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ENTREGA DEBAS. __,DE LICITACIÓN PUBLICA No. 1 - AF/SNF/2002 
SERVICIOS D~ PUBLICIDAD PARA LA SECRETARÍA NACIONAL DE LA FAMILIA. 

UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INTITUCIONAL 
SAN SALVADOR, 04 DE MARZO DE 2002. 
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LICITACIÓN PUBLICA 01 AF - SNF /2002, SERVICIOS DE PUBLICIDAD 
UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL 

ENTREGA DE OFERTAS, 19 DE MARZO. 
PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA. 

Empresa Representante Teléfono y/o Fax Hora 
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ACTA DE LICITACIÓN PUBLICA No. 01 AF/SNF/2002. 

En la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones de la PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA: San 

Salvador, a las diez horas del día diecinueve de marzo del año dos mil dos. Presente el suscrito: 

SEÑOR EDUARDO MENENDEZ SAMAYOA, Representante de la empresa REDES 

PUBLICIDAD, SEÑOR GERARDO A Fill\TES, Representante de la empresa Fill\TES Y 

ASOCIADOS PUBLICIDAD, SEÑOR RODOLFO OBANDO Representante de la empresa l\1C 

CANN ERICKSON Y LIC. CARLOS MAURICIO IRAHETA, JEFE DE LA UNIDAD DE 

ADQUISICIOJ\TES Y CONTRATACIONES mSTITUCIONAL DE LA PRESIDENCIA DE LA 

f ( REPUBLICA. Siendo este día y hora señalado para la ape1iura de los sobres que contienen la oferta 

correspondiente a la Licitación Publica No. 01 AF/SNF/2002, relativo al SERVICIO DE 

PUBLICIDAD, solicitado por ATENCION FAMILIAR SECRETARIA NACIONAL DE LA 

FAMILIA, mediante la Licitación arriba señalada, se procedió a la apertura de la oferta la cual se 

desarrollo en orden siguiente: !ro. Se verifico la Garantía de Mantenimiento de Oferta, la cual fue 

presentada por las empresas participantes. 2do. Se dio a conocer la oferta económica presentada por 

las empresas, Y no habiendo mas que tratar firmamos la presente. 

EÑOR 

SEÑOR RODOLFO ABANDO 

MC CANN ERICKSON 

SCÑO~~S 
Fill\TES Y ASOCIADOS PUBLICIDAD 




