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SINF MEMORANDUM

PARA, Lic. Sonia Hasbun
Directora de Gestion

Lie. Carlos Mauricio iraheta
Unidad de Adquisiciones y Contratacionas

Casa Presidencial 'R
DE: Yolanda Gutiérrez de Burgos

Directora de Comunicaciones .
ASUNTO: LICITACION SNF
FECHA: 20 DE FEBRERO DE 2002

FEEA AR AR EE R A kAR R RERAR R R P RN A B ERAR AR R AR R R AR ERA AR AR TR AR P L R R AR Rk h ke d

Por este medio atentamente solicito su colaboracién a efecto de iniciar et proceso
para la licitacion de servicios publicitarios para la Secretaria Nacional de la
Familia, ya quie como es de su conecimiento i confrato del 2001 ha finatizado.

Apravecho la ocasién para informarle que, como es usual, hemos sdlicitado a la
Secretarla de Comunicaciones de la Presidencia, & nombramienio de un
representanie que participe en este proceso.

Sin otro particular,

Cotdialimente,

F,
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SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA

UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES
INSTITUCIONAL

BASES DE LICITACION PUBLICA
No. 01 AF/SNF/2002.

SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA
SECRETARIA NACIONAL DE LLA FAMILIA,

SAN SALVADOR, MARZO DE 2002.



PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA A
UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL

LICITACION PUBLICA No. 01 AF/SNF/2002

[- CONVOCATORIA

La Unidad de Adquisiciones y Contrataciones Institucional de la Presidencia de la
Republica, de conformidad a la Ley de Adquisiciones y Contrataciones de la Administracion
Publica, convoca a las Empresas Publicitarias a retirar Bases de Licitacion y presentar ofertas
de Servicios de Publicidad para la Secretaria Nacional de la Familia.

DESCRIPCION DEL OBJETO CONTRACTUAL

ALCANCE:

Disefio, produccién y ejecucion de iniciativas de difusion, informacion y publicidad que

responda a las necesidades Institucionales de Comunicacion,

OBJETIVOS:

a). General:

Brindar informacion del trabajo emanado de Ia Secretaria Nacional de la Familia y fortalecer

la imagen Institucional.

b). Especificos:
bl) Informar sobre los logros Institucionales a favor de los grupos que atiende: nifiez,
adolescencia, juventud, adultos mayores, personas con discapacidad, mujer y familia.
b2) Dar a conocer el lanzamiento de nuevos programas, proyectos y politicas, asi como
propiciar la participacion de la poblacidn en los mismos.

MEDIOS A UTTLIZAR:

a) Prensa escrita, radio y television,

b) Otros medios alternos: vallas, afiches, tripticos, stickers, otros,

2- ENTREGA DE BASE

Las bases de la presente Licitacidn, se entregaran a las empresas interesadas, en las oficinas
de la U A C 1 de la Presidencia de fa Republica, situada en Final Avenida los Diplomaticos y
Calle México, Barrio San Jacinto, de esta Ciudad, los dias cuatro y cinco de marzo de 2002,
contra presentacion del recibo de pago por § 12.00 Ddlares, cancelado en la Direccion
General de Tesoreria, el cual debe de expresar el concepto siguiente: “Pago por derecho de
bases de Licitacion Publica No. 01 AF/SNF/2002, promovida por la U A C I de la Presidencia
de la Republica”.

3- PRESENTACION Y APERTURA DE OFERTAS

3.1 Presentacion de ofertas

Las empresas u ofertantes interesados deberan presentar las ofertas en idioma Castellano a la
U A C 1 de la Presidencia de la Repiblica, situada en la direccién antes sefialada, el dia
diecinueve de marzo del afio dos mil dos, entre las ocho y nueve horas, en sobres cerrados y
rotulados  asi; “LICITACION PUBLICA No. 01 AF/SNF/2002 SERVICIOS DE
PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA”, nombre de la




empresa, direccidn exacta, teléfono y numero de fax. Presentada en tres (3) sobres rotulados
asi:

« Sobre N° 1: Oferta Econdmica, Garantia de Mantenimiento de Oferta y Declaracion
Jurada. La Declaracidn Jurada tratard sobre la veracidad de fa informacion
proporcionada, firmada por el representante legal de la empresa ofertante.

« Sobre N°2: Oferta Técnica y Documentacion Legal.

+  Sobre N°3: Informacion Econdmica-Financtera.

La Declaracion Jurada tratara sobre la veracidad de la informacion proporcionada, firmada
por el representante legal de la empresa ofertante.

3.2 Apertura de ofertas.

Esta se realizara a las diez horas del mismo dia y lugar sefialado para la presentacion. Los
ofertantes presentaran nota de acreditacidén como representantes de su empresa para participar
en la apertura. Dicho representante deberd identificarse oportunamente con su documento de
identidad. se procederd abrir los sobres en presencia de los ofertantes, cuyas ofertas fueron
presentadas a tiempo. Las ofertas presentadas fuera de tiempo y las que no presenten Garantia
de Mantenimiento de Oferta quedan excluidas de pleno derecho. Concluida la apertura se
levantara un acta en la que se harid constar las ofertas recibidas, los nombres de los
participantes, las Garantias de Mantenimientos de Ofertas, asi como cualquier situacién
relevante durante el acto de apertura de ofertas.

4- OFERTA TECNICA-CREATIVA

Debe considerar los elementos de calidad, creatividad, tecnologia y presentarse una propuesta
de plan de trabajo para el periodo de (febrero-diciembre-2002) con énfasis en los
requerimientos basicos a cumplir detallados en los numerales 4.1; 4.2; 4.3; 4.4; 4.5 v 4.6,
todos los cuales deberan presentar su respectivo bocetos o propuestas a nivel de story/demos,
ete.

4.1 Campafia Publicitaria Institucional “Logros”

Se solicita la produccion de una campafia publicitaria de imagen para dar a conocer LO QUE
REALIZA LA SNF, basada en los méaximos logros de la institucion segin afio de gestioén en
el Gobierno.

OBJETIVO:

Fortalecer la imagen Institucional y del funcionario que la dirige.

MEDIOS A UTILIZAR:

Que cubra television, Prensa, radio, vallas moviles y fijas, y otros que garanticen cobertura
Nacional,

VIGENCIA SUGERIDA: :

Pautada para mayo-junio 2002. La Secretaria Nacional de ia Familia, atiende: nifiez,
adolescencia y juventud, adultos mayores, discapacitados y mujer. Por lo que no debe
perderse de vista la incorporacién de estos en un solo spot o disefiar la campafia en varias
versiones.

4.2 Campafla Publicitaria por ** Evento “.

Se solicita la produccidn/edicion de spot publicitarios en un formato que permita dar a
conocer actividades relevantes inmediatamente después de realizadas. Se debe considerar un




méximo de 4 eventos-actividades para el afio (los materiales grabados los proporcionara la
SNF).

OBJETIVO:

Dar soporte a la imagen de la Institucion que permita reflejar el trabajo realizado.

MEDIOS A UTILIZAR:

Radio y Television.

VIGENCIA:

Pauta de 3 6 4 dias (después de cada evento)

4.3 Anuncios varios en prensa (avisos, mensajes, etc.) De acuerdo a las necesidades que se le
presenten.

4.4 Campafia Publicitaria “Valores” Se solicita la produccion de una campafia publicitaria
que promueva y fortalezca la practica de valores en la sociedad,

OBIETIVO:

Proyectar a la institucion con hiderazgo en el fomento y rescate de valores en la familia y la
sociedad.

MEDIOS A UTILIZAR:

Radio, Television, Prensa y Vallas Fijas y moviles.

VIGENCIA:

Pautada en marzo y con una duracion sugerida por la agencia.

4.5 Campafia publicitaria “Pais Joven” Se solicita la produccién de una campafia publicitaria
informativa sobre el programa Pais Joven, sus beneficios y logros alcanzados.

OBJETIVO:

Fortalecer la participacion ciudadana en este programa ya que sin conocimiento de sus
beneficios dificilmente tendria éxito.

MEDIOS A UTILIZAR:

Radio, Television, Prensa.

VIGENCIA:

Pautada en los meses de abril y julio con una duracién sugerida por la agencia.

4.6 Campaila publicitaria “Nutriendo con Amor”: Se solicita la Produccion de una campafia
publicitaria informativa sobre el programa, sus beneficios para la poblacion y los logros
alcanzados.

OBJETIVO:;

Fortalecer la participacion ciudadana en este programa que se realiza en zonas de dificil
acceso a los cuales se puede informar exitosamente a través de los medios de comuntcacion.
MEDIOS A UTH.IZAR.:

Radio, Television, Prensa.

VIGENCIA;

Pautada en los meses de marzo con una duracion sugerida por la agencia.

5- OFERTA ECONOMICA

La oferta econdmica deberd presentar el precio untario por cada requerimiento
técnico (4.1-Campafia publicitaria institucional “logros”, 4.2-Campafia publicitaria
de “Eventos”, 4.3-Anuncios varios en prensa 4.4-Campaiia publicitaria “Valores”




4.5-Campafia publicitaria/informativa “Pais Joven”, 4.6-Campafia publicitaria/
imformativa “Nutriendo con amor”, y cualquier actividad que se acuerde al
ofertante deben de incorporarse ademas a dichos valores. La integracion de todos
los costos darda como resultado, el monto total ofertado. El monto total de lo
ofertado debe incluir el IVA y los precios deberan presentarse en U.S. dolares. Se
podra ofertar el Servicio de Publicidad de forma total.

Cada uno de los requerimientos técnicos deben presentar su presupuesto de
produccion y pauta y ademds debera presentarse un consolidado general.

La validez de la oferta sera de 60 dias calendarios a partir de la fecha de la apertura
de ofertas y deberd acompafiarse de la Garantia de Mantenimiento de Oferta cuyo
valor sera el 5% del monto total de lo ofertado, a favor de la Presidencia de la
Republica

6. INFORMACION ECONOMICA FINANCIERA

Para evaluar la capacidad econdmica financiera de las empresas ofertantes,
deberdn presentar la docuimentacion siguiente:

6.1 Dos copias del Balance General con sus anexos y Estado de Perdidas y
Ganancias al 31 de diciembre de 2000 y del 2001, debidamente auditado y
autenticado por Notario.

6.2 Original v una copia de Referencias Bancarias y Comerciales, como cliente
deudor o en calidad de acreedor, con fechas de emision previo al retiro de las Bases
que cxpresen, entre otros aspectos los techos minimos y maximos de créditos o
saldos promedios mantenidos en cuentas bancarias depositadas

7. DOCUMENTACION LEGAL

7.1  Original v dos copias de Solvencia extendida por la Direccién General de
Impuestos Internos, por la Alcaldia Municipal del municipio de su domicilio
y por el ISSS.

7.2 Tres fotocopias del Carnet de registro de contribuyente del LV.A.

7.3 Tres fotocopias de Matricula de comercios de empresa vigente.

7.4 Tres fotocopias del N.IT. de la empresa.

75 Tres Ptocopias del N.ILT. y Cédula de Identidad Personal del Representante
Legal. :

7.6 Tres fotocopias de Escritura de constitucion de la Sociedad, inscrita en el
Registro de Comercio, autenticadas por notario en caso de personas
juridicas.

77  Tres fotocopias del Poder de Representante Legal, inscrita en el Registro de
Comercio, y Punto de Acta que confiere facultades para celebracidon del




contrato respectivo, cuando en el poder no se contemple expresamente dicha
facultad.
78 Tres copias de Declaracion y pago del IVA del mes anterior al de
presentacion de la oferta.
7.9 Constancia y Solvencia de la Asociacion de Medios Publicitarios
Salvadorefios.

8. EVALUACION DE OFERTAS

La Comision de Evaluacion de Ofertas, calificara y evaluara las ofertas con base a
su aspecto técnico-Creativa econdmico y financiero, en base a los siguientes
porcentajes.

Aspecto a Calificar Calificacién | Calificacion
Asignada Minima

A | Oferta Técnica Creativa 45% 40%
B |Capacidad Financiera 15% 10%
C |Oferta EconoOmica 25%
D |Referencias Bancarias y Comerciales 5%
E |Documentos Legales 5%
F pumplimiento de Requisitos Legales 5%

TOTAL 100%

Las calificaciones minimas seran condiciéon previa para la consideracion de la
propuesta econdmica.

9. PLAZO PARA LA PRESTACION DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD
Los servicios de publicidad se proporcionaran dentro del plazo de marzo a Diciembre 2002,
contados a partir de la legalizacién del contrato, de conformidad al plan de trabajo.

10. GARANTIAS

10.1 Garantia de Mantenimiento de Oferta.

La cantidad de esta garantia serd del 5% del monto total ofertado, con una vigencia de 60 dias
calendario, contados desde la apertura de la oferta. El ofertante ganador mantendra [a vigencia
de esta garantia hasta la presentacion de la garantia de cumplimiento de contrato. En caso de
no comparecer a {irmar el contrato en el tiempo estipulado para tal fin, ésta se hara efectiva.
10.2 Garantia de Cumplimiento de Contrato.

Para garantizar el cumplimiento de los servicios, el oferente ganador debera presentar esta.
garantia en un plazo maximo de tres dias habiles después de recibida la notificacion de la
resolucion de Adjudicacidn, la cual se constituira por el 10% del monto total del contrato.
Cualquier incumplimiento, sin causa justa dard lugar a hacer efectiva dicha garantia, por el




monto de lo incumplido. La vigencia de esta garantia se mantendra, hasta la finalizacién del
contrato.

Las presentes garantias mencionadas deberan constituirse en US dolares a favor de la
Presidencia de la Reptblica las cuales pueden consistir en Cheque Certificado o Garantia
Bancaria, las cuales deben ser emitidas por Instituciones bancarias Autorizadas por la
Superintendencia del Sistema Financiero de El Salvador. '

11, MONTOQ.

El monto para la prestaciéon de servicios no podra ser mayor de $§ 259,428.60, el cual serd
financiado de la siguiente forma: Fondos Ordinarios $ 85,714.30 y Fondos Proyecto:
Atencion Integral a la Familia y sus Miembros Proyecto No. 2350 por $ 173,714.30

12. FORMA DE PAGO

Fl pago lo efectuara la Secretaria Nacional de la Familia, por medio de la Presidencia de la
Republica, en las oficinas de Tesoreria, en Calle a Santa Tecla, Casa de Gobierno, Ex
Ministerio de Relaciones Exteriores, dentro del plazo méaximo de 40 dias calendarios, a partir
de la presentacion de la factura la cual debera facturarse a nombre de la Secretaria nacional de
la Familia o a Proyecto, 2350, lo cual debera consultarse con la unidad financiera de la SNF, y
comprobantes de efectuada la Publicidad, cuando se paguen del Proyecto este se efectuard en
las oficinas Administrativas de la Secretaria Nacional de la Familia.

13. ADDENDAS, ENMIENDAS

La UACI de esta Presidencia, podrd efectuar addenda y enmiendas dentro del plazo de
CINCO (5) dias habiles después del Gltimo dia asignado para la entrega de las bases de
licitacion, antes de la fecha de apertura de ofertas, mediante notificacion por escrito a todos
los interesados que retiraron las bases, en el lugar que sefialen para ofr notificaciones.

14. CONSULTAS

Toda consulta por parte de los ofertantes, debera dirigirse a la Unidad de Adquisiciones y
Contrataciones Institucional de la Presidencia de la Reptblica por escrito, dentro del termino
de cinco dias héabiles después del ultimo dia asignado para la entrega de las bases de
licitacion, antes a la apertura de los ofertas las cuales seran contestadas en el plazo de dos dias
habiles posteriores al de la recepcion de dichas consultas, Estas respuestas se notificaran por
escrito a todos los interesados que retiraron las bases, en el lugar que sefialen para oir
notificaciones.

15. CONDICIONES ESPECIALES

La Agencia que se le adjudique el servicio deberd realizar y cumplir con lo siguiente:

15.1 Efectuar un monitoreo efectivo de las campafias o servicios prestados, sin ningin costo
adicional a lo que se contrate. Asimismo, enviar un informe del mismo a la Unidad de
Comunicaciones de la Secretaria Nacional de la Familia,

15.2 Realizar reuniones periddicas entre la agencia y la Direccion de Comunicaciones de la
SNF, de acuerdo a las necesidades que amerite el cumplimiento del Plan de trabajo.

15.3 Llevar reporte de todos los trabajos realizados, en proceso y pendientes de ejecutar.




15.4 Presentacidn de reportes de cada reunidn que tenga con el cliente.
15.5 La agencia no realizara ninguna accion o hard cambios al Plan de Trabajo, sin la debida
autorizacion escrita de la Direccidn de Comunicaciones de la SNF.
15.6 La agencia debera apoyar a la Direccién de Comunicaciones en otras actividades que se
consideren convenientes dentro de las necesidades comunicativas de la SNF.
15.7 La produccion de piezas publicitarias se realizara previa solicitud y autorizacidn de la
SNF.
15.8 Quedara a discrecion de la SNF la utilizacion de las ideas presentadas por las empresas
participantes.
15.9 Quince dias habiles después de finalizada las acciones publicitarias, de informacién o
difusion, en coordinacion con la Direccion de Comunicaciones de la SNF, la agencia deberd
presentar un informe evaluando lo siguiente:

a) Logro de objetivos

b) Metas cubiertas y

¢) Medios contratados.
15.10 La Secretarfa Nacional de la Familia, contard con el apoyo de ser necesario de la
Secretaria de Comunicaciones de la Presidencia.
15.11 La empresa que salga adjudicada deberd presentar presupuestos para todo trabajo, dos

dias después de solicitado para algin trabajo.
Ast también debera enviar facturas para tramites de pago a mas tardar una semana despugés.

16. OTROS REQUISITOS DE CARACTER LEGAL

16.1 No se proporcionard ninguna informacion entre la apertura de las ofertas y la
evaluacion de las mismas, si no hasta que se encuentre aprobada la adjudicacion. Esto
se aplica tanto a funcionarios y a empleados solicitantes, asi como al personal
relacionado con las empresas ofertantes. El incumplimiento a lo anterior dara lugar a la
aplicacion de las sanciones correspondientes.

16.2 La Resolucidén de Adjudicacion o la declaracion de desierta de la Licitacidn, se
producira en el plazo de 3 dias habiles posteriores a la fecha de apertura de las ofertas
pudiendo Ia UACI prorrogar dicho plazo si fuera necesario.

16.3 El Jefe de 1a UACI de la Presidencia de la Republica, notificara por escrito a
todos los participantes el resultado de la adjudicacion, el dia habil siguiente al que ésta
se produzca y dentro del plazo de vigencia de las garantias de mantenimiento de
oferta.

La UACI ademaés, publicard por medios de prensa escrita de circulacién de la
Republica, los resultados de 1a adjudicacion.

16.4 La resolucion de adjudicacién no estard en firme hasta transcurridos cinco dias
habiles posteriores a su notificacion,

16.5 Las garantias de mantenimiento de oferta se devolveran a los ofertantes no
ganadores, después de la firma del contrato con el ganador; asi también en caso de
declararse desierta la licitacion.




16.6 Los errores u omisiones se podran subsanar dentro de un dia habil después de la
apertura de ofertas; si no se subsanan se dara por descalificada la oferta de que se trate.
16.7 La presentacidn de la oferta, constituye para el ofertante la aceptacidn de todo el
contenido de las bases.

16.8 La Presidencia de la Republica, se reserva el derecho de adjudicar el servicio en
forma total, si asi conviene a sus intereses y a los del estado.

16.9 Toda la documentacion debera foliarse.

17. NOTIFICACIONES
Debera sefialarse Iugar para notificacion, proporcionando, direccion exacta, numero de
teléfono y fax y persona que recibe las mismas.

18. FORMALIZACION DEL CONTRATO

La legalizacion del Contrato, debera efectuarse dentro del plazo de 8 dias habiles,
posteriores a la notificacidn de la resolucidon de adjudicacion a partir de que quede
firme la adjudicacion. Dentro del mismo plazo el ofertante ganador debera presentar la
garantia de cumplimiento de contrato. Caso que no concurra a firmar el contrato, se
declarara nula la adjudicacidon y se adjudicard a la segunda oferta seleccionada,
siempre que convenga a los intereses del Estado.

San Salvador, 1 de marzo  de 2002

APROBADO.




&)

SN
QUEREMOS COMPARTIR ALGUNOS DE
NUESTROS LOGROS DEL ANO 2001,

A PESAR DE LOS DESASTRES
NATURALES Y TRAGEDIAS
INTERNACIONALES, LA SNF HIZO
MUCHQ. A CONTINUACION UNA
PEQUENA MUESTRA.
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i1 NUESTROS
LOGROS!!!!

ENERO A DICIEMBRE 2001

ATENCION EN LA EMERGENCIA

¢ Terremoto .
- 238,505 quirrtales de 3limentos 2 163182 Bmilias
- 18,000 bolus solidarias
- 15,000 ljminas 1 familias y analizacién de 50,000
mds pata 452 aulas de centros escolares y 15 igleslas.
- 14,893 fazadas, 5,000 cokhanetas, 420 tiendas de
ampany 603 bokas de dotmir.
¢ Sequia
- Asistencia directa: 17,985 ¢q. 28,158 fam.
~ Asistenciz con ONGs: 28,351.4 qq. 2 10,847

milias
&“;‘5 * Campaiias: "Una mane amida” y “Con prontitud

ShF  ysolidaridad”

farersi v & 2 ks
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FAMILIAY VALORES

* Transmisian de 48 espacios de radio en YSKLy
Radio El Salvador

+ Publicdén de 48 columnas en Diavio €l Mundo

¢ 5,000 afiches que promueven valores: "Una
familia unida hace nifios y nifias Felices”y *Un
hodar feliz s el que enfrenta sus problemas y los
restelve copversando”

¢ Avancess en gastion de finandamiento y
establedmichto de tres parques para el disfrute
de Ta familia

+ Participacién en coordinaddn y organizadidn
de P{imcr Congresa Nadonal de Derecho de
Familia

|
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PERSONAS CON DISCAPACIDAD

* Instructivo para insercién laboral de personas
con dfscapacidad

@ Instructivo para of uso de placas spediales pata
vehiculos de familias y personas con discapacidad

* Avance significativo en registro y acreditacion
de personas con discapacidad e intitudones

¢ Difusidn sobre politica, ley y reglamento.

¢ Distribudén de 53 diademas dse3s y 100

aparatos auditivos

(‘} ¢ Enfreqa de 1,086 sillas e ruadas

d

ADULTOS MAYORES

¢ Se rovisd y actualizéd d Plan de Acdén dela
Politia Nadonal de Atendén a la Pesona
Adulta Mayor

¢ Se elabord o Directario Nadonal de
Asociaciones y Fundadones de Adultos
Mayores

¢ Se entregd por sequndo aio consacutivo o
Premio Nacional 3 I3 Innovadén en |3 Atenddn
3 los Adultos y Adultas Mayores

e )o‘rnadas médicas gratuitas en todas las V. de
Salud

¢ S realizd actividad Abrazo Solidario




NINEZ, ADOLESCENCIA Y
JUVENTUD

¢ Elaboracidn participativa y oficializadién de 13
Politi Nadional para ¢l Dsanrolle integral de la
Nifiez y Adolescencia (PNDINA).

¢ Haboradén participativa de diagnosticos y
planes de accidn de la misma en 4 munidipios
para adecuacion local dela PNDINA

> Avance en cliboracidn de anteproyecto 4a
Cadigo de fa Nifiez y Adolescendia.

¢ Proyecto Empresas Privadas a favor de 13 Nifiez

NINEZ, ADOLESCENCIA'Y
JUVENTUD

+ Formuladén e inido del Programa Educacidn
para la vida

o Dos foros de sensibilizacion de proyects SAGE-
Educacién de la Nina

© Se ihicd proceso de formulacién de la Politica
de Juventud;
- Foro Nacional de Corsula juvenil
-~ Foro Cenfroametiano, Belice, Panami y Repiblia

&‘;‘5 * Campaias varias 3 favor de la nificz fg‘ Dominicind de Adolescentes y Jovenes.
SNF SNF
PAIS JOVEN ESCUELA SALUDABLE
* Ampliadién a 198 municipios con 16 o Refrigerio escolar 3 664,000 nifios y ninas
instituciones piiblicas y privadas ¢ Refrigerio extra por sequfa 3 105,972
¢ 937 lideres juveniles ageditados nifics y nifias
* Tallares vocacionales y de qestitn empresarial, e Jornadas Oftalmolégicas: 5,244 nifios y
cooperativas [uveniles y cursos culturales, nifias atendidos en 16 jornadas a nivel
torneos deportivos, bolsas de tabajo, salud y nacional
prevencidn, lideres mediogmbientalistas, o Promocion de huertos escolares
((/‘5 mitaciéin y prevencidn de riesqos, ot tradicionales e hidropdnicos.
5 5
SNF SNF
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ASISTENCIA ALIMENTARIA

¢ Salud: 8,014 qq.3 22,464 beneficiatios
(madres embarazadas y lactantes y nifios
(as) < 5 afios.

¢ Educacion: 94,208.7 qd. a 300,000
nifios y nifias

* Grupos vulnerables: 4,074.4 qq. 3 8,255
familias

* Mitch: 5899.6 qq. 3 5,785 famiias

NUTRIENDO CON AMOR

© Seis Jornadas en igual niimero de
antones y departamentos, identificados
con base en |l Censo Nacional de Talla en
Escolares de Primer Grado

¢ Coordinacion de la Semana de Lactancia
Materna: dos spots de tv., cufias radiales, y
un afiche y un triptico (5,000 ejemplares
de ada uno).




SALUD MENTAL

+ Plan Estratigico dd Conscjo Nacional de Salud
Mental

¢ Conformadon dé cinco comisiones de trabajo
para implementacion del Plan Estratégico

+ Actividades varias durante emergenda por
terremotos:
~ Conferencias con personalldades Internacionales

, = Capacitaciones dlversas para [Gvencs en centros

RELACIONES
INTERNACIONALES

¢ Participacdn en Dédma Conferencia de Esposas
de chg de Estado y de Gobierno de fas P
Amérias en Quito, Ecuador
° Visita de Jefe de Estado de fa Rep. de China y su
distinguidz esposa
* Visitas de distinguidas personalidades por
terremotos:
~ Relna Sofis de Espaia
~ Primen Dama de Costz Rig
- Primera Dama de Ecuador
- Plrectors del PMA en Romm

Te

educativos privados
~ Prictias pslecsociales en 15 munlelpios y formacién
(S;r de rades comunitarias
Nebill
RECONOCIMIENTOS
¢ Premio Sit George Alleyne 2001 (OPS) 3
Lic. de Flores
o COEN: Medalla de |2 Proteccion Civil a
SNF

¢ Universidad Andrés Bello 3 SNF

¢ Universidad Francisco Gavidia a SNF
* FEPADE 3 SNF (patrocinio a tercer

&:ﬁ ampafia del libro)

SNF

-y

£33

=‘I

L]
i

OTROS

+ Reparto de 630,000 juguetes

+ Entrega de 100 bandas de paz

o Distribucion de alimentos y otros a hogarss,
asilos y hospitales durante todo o afio

¢ Distribud&n de cuadernos, uniformes deportivos
y oltros

* Dos clinicas maviles, una 3 través de SAMS (para
atender a nifios de la alle) y otra 2 bavas de
*Friends of the Americas (para atender 3

poblacién de 26 munidpios afectados por los
tetremotos)

Estas son sdlo algunas de las actividades
que hemos hecho durante este afio
gracias a cada uno (una) de uds.
QUE APROVECHEN LAS
VACACIONES PARA COMPARTIR
CON LOS SUYOs.

FELIZ NAVIDAD Y PROSPERO 2002.
MUCHAS FELICIDADES Y MUCHAS

GRACIASH!
&3

anrm




Secretaria Nacional de
la Familia?

La SNF coordina
acciones  con
otras entidades
publicas y priva-
das a fin de ga-
rantizar la ade-
cuada atencién y
desarrollo de la
familia y sus miembros. De esta for-
ma, promueve acciones concretas a
favor de la nifiez, la adolescencia, ju-
ventud, adultos mayores, y personas
con discapacidad.

Esta intimamente relacionada con el
Instituto Salvadorefio de Proteccion al
Menor (ISPM) y con el Instituto Sal-
vadorefio para el Desarrollo de la Mu-
jer (ISDEMU), ast como con los Mi-
nisterios de Salud y de Educacion.

SECTORES QUE ATIENDE

- Nifez

s Adolescencia

° Juventud

. Adultos y aedultas mayores
° Mujer

® Personas con discapacidad

POLITICAS FORMULADAS

® Politica NMacional de Equipara-
cién de Oportunidades para
las Personas con Discapaci-

dad

e Politica Nacional para el De-
sarrollo Integral de la Nifiez y
Adolescencia

° Politica Nacional de Atencidn
a las Personas Adultos Mayo-
res

Adicionalmente, se trabaja en la formulacién
de las Politicas de Familia, de la Juventud y en
el Cédigo de la Nittez.

PROGRAMAS QUE IMPULSA

Nutriendo con Amor: Es un pro-
graoma de ofencién preventiva en el
drea nuifricional que funciono mediante
el desarrolfo de jornadas de ofencién
en las comunidades en riesgo, en don-
de se evolio el estodo nutriciono! de
menores de 5 offos y se proporciona
micronutrientes, complemento nutrifivo

y educacidén alimentario nutricional a

sus modres o responsables.

Pais Joven: Brindae espacios de
parficipacién y desarrolio para lo ni-
fiez, lo adolescencio y lo juventud.

Fortaleciendo Valores: Busco
creor conciencig sobre la importancia
de practicor y promover volores en la
familia y la sociedad.

Escuela Sacludable: Proporciona
atencién infegral en las dreas de salud
y educacién o los escolares de parvula-
ria, 1o y 20 ciclo del dreo rural def
pois.

Asistencie Alimentarig: Brindo
alimentos o escolares de la zona rural del pofs
por medio del Progroma Escuela Saludable.
Igualmente ol Ministerio de Salud pare apo-
yor ¢ las modres embarazados y loctantfes y
ademds impulsa proyecfos especificos con par-
ficipacién de la comunided o combio de dfi-
mentos (Afimentos por Trabajo).
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Consultas frecuentes

(Quienes pueden obtener ayuda
de la Secretaria?

La Secretarta Nacional de la Familia iinicamen-
te brinda ayuda en concepto de alimentos a ni-
fos y niftas del Programa Escuela Saludable, a
madres embarazadas y lactantes (por medio de
los establecimientos de Salud) y a familias re-
gistradas en proyectos de cooperacion mutua
como “Alimentos por trabajo”. Asi también
apoya con viveres, ldminas y otros articulos bd-
sicos a familias que han sido afectadas por de-
sastres naturales o situaciones especiales.

.Que atencién brinda a los adul-

tos mayores, a los indigentes, a

los nifios de la calle y a los mas
necesitados?

La atencion que brinda es en dos formas: una es
apoyando econdmicamente a entidades como la
Fundacion Salvadorefia para la Tercera Edad,
(FUSATE), Fundacién Carisma-Hogares Creq,
Fundacion Hermano Pedro, Hogares Providen-
cia y ofros que desarrollan programas de aten-
cidn a grupos especificos.

La otra forma es a través de la promocion de
politicas, planes y proyectos que permiten coor-
dinar acciones con las instituciones y organiza-
ciones efecutoras.

Secretaria Nacional de la Familia
Uniendo a la Familia con Valores

C? Que es [a Secretaria
Nacional de [a Familia?

Es la institucién encargada de
velar por la proteccidon y
bienestar de la familia y sus
miembros.

Fue creada por Decreto
Ejecutivo del 19 de octubre de
1989.

Su funcion principal es

“asesorar af Presidente de [a

Repiblica en todo [o relativo a
fa toma de decisiones en
materia de proteccién,
integracién, bienestar,
desarroflo social, cultural y
econdmico de [a mujer, nifiez y

{a familia.

“www. primeradama.gob.sv .-

it
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El Programa Interinstitucional Pafs Joven inicid
como proyecto piloto de la SNF, y dado el éxito
obtenido a favor de la juventud y las comunida-
des, fue retomado por el Presidente de la Repabli-
ca y lo constituyé en un Programa Nacional a par-
tir de septiembre del 2000. El Programa ha sido
concebido con enfoque preventivo y en el marco
de la salud mental, valores y desarrollo producti-
vo.

Pais Joven proporciona a la poblacién joven la
oportunidad de contar con espacios de participa-
cidn real para facilitar su insercidn a la sociedad.
Tiene como poblacion meta a los menores de 25
afios.

AREAS DE ACCION

° Educacidn y valores
e Promocion del desarrollo integral juvenil
° Estimulacion del talento y de la excelencia

° Salud y Proteccién

° Trabajo ¢ Insercién productiva
. Programa para jévenes salvadorefios en el
exterior

® Promocién de la identidad cultural, depoz-
tiva y recreativa

El programa se ha implementado en 29 municipios
de 10 departamentos;

San Salvador: San Martin, San Marcos, Aguilares y San-
tlago Texacuanges

Ahuachapén: Ahuachapdn

Chalatenango: La Reina y El Porvenir

La Libertad: La Libertad, Talnique y Comasagua
Morazan: San Francisco Gotera y Corinto
Usulutan: San Agustin, Berlin y Santiago de Maria
San Vicente: Verapaz, Guadalupe y San Vicente

Cuscatidn: Candelaria, San Ramén, El Carmen y Santa
Cruz Analquito

La Paz: San Pedro Nonualco, San Pedro Masahuat, Jeru-
salén y Santa Maria Ostuma

La Unién: La Unidn, Santa Rosa de Lima y San Alejo

Meta:llegar a los 262 municipios.

cComo ser parte de Pais
Joven?

Simplemente acudiendo a la Casa
de la Cultura de tu localidad y soli-
citando tu inscripcion gratuita en los
diferentes programas que Pais Jo-
ven te proporciona.

cHay requisitos para for-
mar parte del Programa?

Unicamente voluntad, perseveran-.
cia y compromiso para buscar tu
propio bienestar y el de tu comuni-

E-mail: Pais_Joven@hotmail.com

Ministerio de Educacidn, Edificio A3,
Primera Planta, Plan Maestro Centro de
Gobierno, Alameda Juan Pablo II San

Salvador, El Salvador. X




Secraterla Naclonal de la Familia
Untando a la Familla con Valores

Ntios, nias, adolescentes y jbvenes sntusinstas

ereativos/as y dindmicos, emprendedores/as con
tdentidad cultural gozawds de verdaderos espacios
de participacidn, y oportunidades para progresar en
wi ambiente tastituclonal 4 comunnl aseptable.

MUESION

Crear espacios oe participacibn y tas condiciones
necesarias para desarrollar lntegralmente @ La
wiez, adolescensia 3 Juveatud, en todos los
fmbitos de actwaclén: deporte, veereacidn, salud,
edueacién, trabaje productive, arks, wedlo ambiente,
tmbaja voluntarto, valorves, empleo Y otros; e lun
wareo de coopernctbn interinstitucional horizowtal

.y de gobérnabilidad Local,

INSTITUCIONES PARTICIPANTES

® Secvetario Maclowal de Lo Fawmilia
o Ministerio de Educacién
s Mindsterio de.Salud Plblica 7

Asigtenein Social

® Ministerio de Trabajo y Previsibn
Social

» Ministeric d2 Agriculturn

° Minlsterio del Medio Arbiente Y
Rezoursos Maturales

o LSPM

° . ISDEMU

° CONCULTURA

° INSAFORP

® INSAFOCOOP

© INDES

o FISDL

) Cruz RojA Salvadorens

° FULDASALVA

@ Minicterio de rrelaclones Exteriores
° Viceministerio-de Vivienda




Porque nuestros mifosy
nifias son lo primero.... :

X
H e
.n"fﬂf'l":r:nt.-r:ﬁf ﬂf"d e

»
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Secretaria Nacional de 1a Familia
Uniendo a la Familia con Valores

C onsut.lll‘ri_al‘ V_r.rié:dma

en ‘¢asos-de-emer-
" gencias): C

Détdcién de Abate.
Administracién de antiparasitarios a
_nifios y nifias de 5 a 9 afies.

Distribucién de Puriagué

Ministerio de Salud Pdablica
\ y Asistencia Social

. Dar cobertura a los 14 de-

partamenitos del pais, espe-
cialmente a las comunida-

des en riesgo.

o Fortalecer el drea de segui-
miento de las mujeres, ni-

fios y nifias que participan

en el Programa.

t,Aurdw(h-_r“‘//é fores




f 6Que es Nutrnmd@
con Amor" by

, Es un programa de. atencmn. :
nutnclonal que surge como 1mclat1va-
de la Prlmera Dama de la Repubhca y

: Secretana Nacmnal de 1a Familia, Lic.

‘Lourdes de Flores ‘con el objeto de
‘prevencion ; y reduccion ;

- contribuir.a 1
‘ '__;:';jde la desnutncmn 1nfant11

f'iff_<,C0M@ FUNCIONA‘? _

Por med1o del__ establecmuento_
: de puestostemporales'de atencidn en
salud nutr1c10nal en comumdades -
rales o urbano-iiiarginales: _h riesgo,
dond ""se_ at1ende espec1a1mente a m—'-_
sy nifias - es de cinco’ afios,
" madres embarazadas'y en periodo def

& _lactancla |

| La ejecucmn del Programa se-':;
s reallza en coordmacmn con el Minis- -
-"-_'-teno de Salud Pubhca v Asmtenc:aﬂ
~“Social y el Instituto" Salvadoreno deI}:'_'

Seguro Soc1a1 quienes prestan sus ser-
vicios a traves del -personali: de las Um—
dades .de' alud. y el desplazamiento. -de

Un aspecto importante de este programa es
que los usuarios quedan identificados para
su seguimiento a través del personal de Sa-
lud de! nivel local.

o Nifios y nifias menores de cinco afios
residentes en las zonas vulnerables
del pais.

o Mujeres embarazadas o en periodo de
lactancia

;‘.;‘_ lenbuclbn de vitaminas ¥ 1
i Yodo H1erro y Fluar

:';Segumuento ¥ momtoreo de la gan 'cm'.
-sf los mﬁos ymﬁas cubiertos con el progr_‘ i

' Segmmlentoy momtoreo de embarazadas y dela
- préctica de la lactancia materna ;:xclusivq‘

i
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AVISO DE LIGITACION PUBLIGA POR INVITACION

Ministerio de Selud Pobica y Aslstencis Socia), a través de su Unidad de Adquisiciones y Conirataciones

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA, ATENCION FAMILIAR-SECRETARIA Insttucional (VACH), nvila g paréciper en as siguientes Liciaciones Pablcas por vitaciin:
NACIONAL DE LA FAMILIA, a través de la Unidad de Adquisicdones y %3 FEGHA Y HORA
Contrataciones Institucional, somete a Licitacidn Piblica lo siguiente: HCTACIOR . N COSTO
PUBLICA OESCRIPCION EXPRESAS {NVTTADAS Rec%pc{én Aperivra |DELAS
LICITACION PUBLICA Mo. 01 AF/SNTF2002 POR : r% s ofer%a BASES
SERVICIOS DE PUBLICIDAD TVITACIN o :
T2002  |"Sequro para vehlculos del |- Assquredons Poped jar, 5 2i 3—2002 21-3-2002 |USEA.C0
Facha de retiro Je Bases de! nivel ceniyal y departamental |- CS?;‘@W ah-g’-oSdrsdu“Ja o 13:0¢ am.
Licitecién 4y 5demarzo de 202 j}";ﬁg"d" figo da fiesgo, -Sahis e Imemre SA ?oq&ﬂ&aﬁ}ni
Fntrega de Cfertas: 19 demarzodelas $00a %W am. %ﬁi‘; p;,:ﬁs"s%{’ms'\
Liditzcién Piiblica No. 01 AF/SNF/ 2062 SERVICIOS DE PUBLICIDAD -ia Ul & Begrsy
Apertura de Cferas: 135 1003 a.m. el dfa 19 de marzo de 2002, no se enfregardn bases de -n‘&c‘:‘mﬁ‘)’i “uza Sahporsia SA
o . s hmareana, SA
competencia 1 se recibirdn ofertas después de las fechas y horas
sefialedas. Ademis, se invitan a otras persgnas naturales o jurfdicas que tengan interés sn participar,
Horario de Atenddn: Deddlam 41230 pm v de 13 YT presenlarse a retirar bases de Licitacion por fnvitacion.
- Enwll)}im 7 Genpal; e-l -01(;111.34001;:: - = Las bases de fieitacién podrén ser retizadas por los interesados en la UAGE del Ministerio
Ja Direccién General de Tesoreris, <] recbo deberd expresas "Pago de Salud Pibtica y Asistenciz Social, ubicada en Calle Arca N? 827, San Salvador; con la
por Derecho de Bases da Licitacion Piblica No. 01 ARFSNEf2002, pdrﬁsgntacén del rlecbg dedpago P?i, 1e! coste d§ FaSs ?a;n;s l;etxtend‘ fso ;;cr la Csa|a C]orlporéclltrva
; i - : e} Banca Agricola, vhicado en ef Ministerio de Salud Piblica y Asistencia Soclal, los dias
Servicios de Publicidad ™ Previamente deberd retizarse el Mandamiento deg “ltnes 4, martes 5 y mldreoles 8 da marze de 2002
PagodeBases: Pago en esta Unidad, ubicada en Av. Los Diplomdticos y Calle Mévico, Presentar nimero de NIT da fa empresa.
Bo. Zan2al
P San fecinto, San Salvador LUGAR DE RECEPCIGN Y APERTURA DE OFERTAS:
o de Bases: U3 $ 1200 delares. Sala de comunicacionas del MSPAS, ubicado en Calle Arca N° 827, San Salvador
Direcddn donde retirar Jas| En a Presidencia de la Repiblica, Av, Los Diplomdticos y Calle Ménico . i . L }
Bases. Bo. San Jadnte, San531\'adﬂrfpr9\‘iipxesentadéﬁde] b, No s entregardn bases nl 5o recibirdn ofertas después de la hora  fecha sefatadas
L San Salvador, 4 de marzo de 2002

o | | [ AVISO PE LICITACION PUALICA |

'ALCALDIA MUNICIPAL
%00 CIUDAD DE SOYAPANGO

AVISO DE NOTIFICACION o
DE RESULTADOS o LICITACION PUBLICA CEPA-LP 02/2002

' N “REPARACION DE 17,000 METROS

La Alcaldia Municipal de Soyapange,.a través de la i CUADRADOS DE PAVIMENTO ASFALTICO DE
Unidad de Adquisiciones y  Contrataciones *; LA PISTA PRINCIPAL DEL AEROPUERTO
Institucionales (UACT), dando cimpfimiento al articulo INTERNACIONAL EL SALVADOR”

57, inciso Segundo de la ley de Adquisiciones y RETIRO DE LAS BASES DE LICITACION .
Contrataciones de la Administracién Piiblica, - Las Bases de Licitacién deberdn ser retiradas en la Unidad de
hace de} conocimiento general el resultado siguiente: . Adgquisiciones y Contrataciones Institucional (UACI) de esta

A través de la Unidad de Adqguisiciones y Contrataciones
Institucional (UACT) somete a Licitacién Puiblica lo siguiente:

- X Institucidn, ubicada en el 5o. piso del edificio Torre-Roble,

SEGUN ACUERDO NUMERO TRES, DE ACTA NUMERO A Bulevar de Los Hérges, San Salvador, previa cancelacién de

- OCHO DE SESION EXTRAORDINARIA DE CONCEJO - US$113.00 valor de las Bases de Licitacidn, a partir del 4 al 8
~ MUNICIPAL DE FECHA 15 DE FEBRERO DE 2002 de mrarzo de 2002.

Hora de retiro de Bases: De 8:00 a.m. a 4:30 p.m.

FECHA DE RECEPCION Y APERTURA DE OFERTAS: La

‘PAVINMENTACION DE CALLE ANTIGUA X
- Recepcion de Ofertas se efectuard el dia 12 de abril de 2002, a

AL MATAZANO” i

las 9:30 horas.
 SEADJUDICA ALAEMPRESA - .0
- NATECO, 5.A. DE CV. IR S NOTA: No se entregardn Bases de Licitacidn ni se recibirdn

Ofertas después de las fechas y horas sefaladas.

Soyapango, 4 de marzo de 29.02,.' s e e
T - J | . San Salvador, 4 de marzo de 2002.




ENTREGA DE BAS. _ DE LICITACION PUBLICA No.t AF/SNF/2002
SERVICIOS DE PUBLICIDAD PARA LA SECRETARIA NACIONAL DE LA FAMILIA.
UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INTITUCIONAL
SAN SALVADOR, 04 DE MARZO DE 2002.

No. | NOMBRE DE EMPRESA NOMBRE DE PERSONA TELEFONO | FECHA DE
;- RECIBIDO
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COTATAS 51200

1T TGTAL PER(‘IB!DU LETRAET T
DOCE T15¢ u& '

( xo}sovomsuemcnaso FECUNEMISION SOPORTE INGRESD: 5,0,
(19] OTAAS ESPECTRICACIONES:
Wi CONCEPTO DE PAGD DE BASES DE LICITACION PUBLICA POR LA
INVITACION N DIAR/SNE/2002, SEGUN NOTA UAS) PRESIDENCIA D 23"
REPWBLICA.
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(17) -
No. SOPORTE DE INGRESD: FECHA EMISION SOPOATE INGAESO:

FrECTHWG $12.00

(1) O1RAS ESPECIFICACIONES: I T

CONCEP.DE PAGO POR DERECHO DE BASES DE LICITACION PUBLICA POR BONOS ' 50.00
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ry = /_LCJQ !
FEGHAEMISION SOPORBEINGRERD] |/ 5
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LICITACION PUBLICA 01 AF — SNF /2002, SERVICIOS DE PUBLICIDAD
UNIDAD DE ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL

ENTREGA DE OFERTAS, 19 DE MARZO.
PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA.
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ACTA DE LICITACION PUBLICA No. 01 AF/SNF/2002.

En la Unidad de Adquisiciones y Contrataciones de la PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA: San
Salvador, a las diez horas del dia diecinueve de marzo del afio dos mil dos. Presente el suscrito:
SENOR EDUARDO MENENDEZ SAMAYOA, Representante de la empresa REDES
PUBLICIDAD, SENOR ‘GERARDO A. FUNES, Representante de la empresa FUNES Y
ASOCIADOS PUBLICIDAD, SENOR RODOLFO OBANDQ Representante de la empresa MC
CANN ERICKSON Y LIC. CARLOS MAURICIO IRAHETA, JEFE DE LA UNIDAD DE
ADQUISICIONES Y CONTRATACIONES INSTITUCIONAL DE LA PRESIDENCIA DE LA
REPUBLICA. Siendo este dia y hora sefialado para la apertura de los sobres que contienen la oferta
correspondiente a la Licitacion Publica No. 01 AF/SNF/2002, relativo al SERVICIO DE
PUBLICIDAD, solicitado por ATENCION FAMILIAR SECRETARIA NACIONAL DE LA
FAM.[LIA, mediante Ia Licitacion arriba seflalada, se procedio a la apertura de la oferta la cual se
desarrollo en orden siguiente: ro. Se verifico la Garantia de Mantenimiento de Oferta, la cual fue
presentada por las empresas participantes. 2do. Se dio a conocer la oferta econdmica presentada por

las empresas, Y no habiendo mas que tratar firmamos la presente.

NENDEZ SAMAYOA

REDES PUBLICIDAD

SENOR RODOLFO ABANDQ
MC CANN ERICKSON
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